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AKTIV. Mehr als je zuvor ïRekordbeteiligung 

am Aktionstag

WIRKUNGSVOLL. Die Bündnisse zeigen sich 

kampagnenfähig

PRÄSENT. Die Initiative des BMFSFJ macht 

von sich reden

FOKUSSIERT. Die Bündnisse konzentrieren 

sich auf ein Thema
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Hinweis:

Die auf den nachfolgenden Seiten genannten Medienberichte sind jeweils verlinkt.
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AKTIV. Mehr als je zuvor ïRekordbeteiligung am Aktionstag

An 412 Standorten werden 

insgesamt 922 Aktionen 

umgesetzt ïin 13 Bundes-

ländern sind mehr als die 

Hälfte der Bündnisse aktiv

An 90 Standorten prägen

Unternehmen, an 107 Orten 

Sportvereine und Schulen 

als Partner das Profil ïauch 

die Politik engagiert sich

Mit Fachveranstaltungen, 

Familienwochen und der

Vereinbarkeitserklärung 

präsentieren die Lokalen 

Bündnisse ihre vielfältigen 

Lösungen 

ergo Kommunikation ïStand: 30. Juni 2011
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Namhafte Organisationen und Institutionen engagieren sich bei 
Veranstaltungen sowie der Presse- und Öffentlichkeitsarbeit

Zahlreiche interessante Partner 

sind dabei
} 13 von 16 Regionalbotschaftern

der Initiative ĂErfolgsfaktor Familieñ 

} An 23 Standorten IHKn sowie 

HWKn und an 90 Unternehmen

} An 107 Orten Schulen und Vereine

} An 39 Standorten MGHs

} An 16 Orten Arbeitsagenturen

} An 77 Standorten Politik und 

Verwaltung

Engagement auf vielfältige Art
} Teilnahme an Veranstaltungen

} Vereinbarkeitserklärung

} Presse- und Öffentlichkeitsarbeit

} Hinweise auf Websites, in News-

lettern und in Mitgliederzeitschriften

} Sponsoring

AKTIV.

Engagement der Länder (Beispiele) 

} Günter Baaske, Minister für Arbeit, Soziales, Frauen und Familie 
Brandenburg bei Campusfest in Grünheide vor Ort 

} Christine Clauß, Sächsische Staatsministerin für Soziales und 
Verbraucherschutz lobt Bündnisse in Interviews mit TV und Hörfunk

} Prof. Klaus Schäfer, Staatssekretär im Ministerium für Familie, Kinder, 
Jugend, Kultur und Sport NRW erºffnet ĂForumFamilieñ in Kºln

Engagement von Bundespolitikern (Beispiele)

} Dorothee Bär, Sprecherin der CDU/CSU-Bundestagsfraktion für Familie, 
Senioren, Frauen und Jugend ist beim Beitritt in Schweinfurt vor Ort

} Ingrid Fischbach, stellvertretende Vorsitzende der CDU/CSU-Bundestags-
fraktion würdigt das Engagement der Bündnisse in einer Pressemitteilung 

ĂFamilie und Beruf: Ideen f¿r eine gute Balanceñ

IHK.Wirtschaft ïZeitschrift der IHK Dresden, 12.05.2011

ĂBundesweiter Aktionstag der Lokalen B¿ndnisse f¿r 

Familieñ

Leipzig Fernsehen, 13.05.2011

ĂBaaske: Kommunen prªgen Familienfreundlichkeitñ

Märkische Oderzeitung Online, 15.05.2011

ergo Kommunikation ïStand: 30. Juni 2011

http://www.ihk-dresden.de/servlet/link_file?link_id=25929&publ_id=545&ref_knoten_id=3056&ref_detail=publikation&ref_sprache=deu
http://www.moz.de/nachrichten/brandenburg/artikel-ansicht/dg/0/1/296034/
http://www.leipzig-fernsehen.de/default.aspx?ID=5844&showNews=966227
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18

19

37

38

42

57

50

59

Bremen

Hamburg

Berlin

Sachsen-Anhalt

Sachsen

Thüringen

Mecklenburg-Vorpommern

Schleswig-Holstein

Saarland

Rheinland-Pfalz

Brandenburg

Hessen

Baden-Württemberg

Bayern

Niedersachsen

Nordrhein-Westfalen

In 13 von 16 Bundesländern beteiligten sich mehr als die Hälfte 
aller Lokalen Bündnisse ïin 8 Ländern mehr als zwei Drittel

AKTIV.

AM AKTIONSTAG MITWIRKENDE LOKALE BÜNDNISSE 

Basis: 651 Lokale Bündnisse für Familie (Stand: 22. Mai 2011)

56 Prozent

53 Prozent

64 Prozent

60 Prozent

49 Prozent

79 Prozent

53 Prozent

68 Prozent

50 Prozent

80 Prozent

81 Prozent

67 Prozent

83 Prozent

70 Prozent

25 Prozent

100 Prozent

Darüber hinaus wirken 22 andere Aktive 
am Aktionstag mit, unter anderem:

-Industrie- und Handelskammern

-Städte und Gemeinden

-Landkreise

-Mehrgenerationenhäuser
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Mit mehr als 900 Aktionen zeigen Lokale Bündnisse kreative 
Lösungen für die Vereinbarkeit von Familie und Beruf

AKTIV.

9

9

9

7

6Bündnisgründung

Unternehmenswettbewerb

Familienwoche

Markt der Möglichkeiten

Einweihung/Eröffnung

Informations- und Fachveranstaltung 13

Gewinnspiel/Mal-Fotowettbewerb 18

Infostand des Bündnisses 19

Familienausflug 21

Parcours und Tag der Offenen Tür 23

Gesprächsrunde 35

Bündnisbilanz präsentieren 37

Weitere neuartige Aktionen 38

Presse-/Öffentlichkeitsarbeit 64

Vereinbarkeitserklärung* 70

Familientag/Familienfest 134

ARTEN DER AKTIONEN (AUSZUG)

*Unterzeichnung der Vereinbarkeitserklärung wurde im Aktionszeitraum bekannt gegeben

ergo Kommunikation ïStand: 30. Juni 2011
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WIRKUNGSVOLL. Die Bündnisse zeigen sich kampagnenfähig

ergo Kommunikation ïStand: 30. Juni 2011

Die Veranstaltungen 

machen Millionen 

Familien auf den 

Aktionstag aufmerksam

Sechs Bündnisse gründen 

sich im Aktionszeitraum, 

darunter das 650. Lokale 

Bündnis

89 Millionen Menschen 

werden mit 1.386 Medien-

berichten erreicht (Kumu-

lierte Reichweite)

ĂKinderbetreuung: 

Interview mit 

Familienministerin Schrºderñ

Eltern.de, 16.05.2011

ĂKarriere statt K¿che: 

Bundesregierung will Mütter 

in den Beruf zur¿ckholenñ

Tagesspiegel Online, 16.05.2011

http://www.eltern.de/familie-und-urlaub/familienpolitik/ministerin-schroeder-interview.html
http://www.tagesspiegel.de/wirtschaft/bundesregierung-will-muetter-in-den-beruf-zurueckholen/4176892.html
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Mehr als 1.300 Beiträge sind rund um den Aktionstag erschienen ï
sie erreichen rund 89 Millionen Menschen

Der Aktionstag und die Bündnisse 

sind Thema in 1.386 Beiträgen

Insgesamt werden mehr als 

89 Millionen Menschen* über 

Medienberichte erreicht:

} 77 Millionen Kontakte über 

Printmedien

} 12 Millionen Page Impressions

in Onlinemedien

} Weit mehr als 48.000 Kontakte 

über TV/Hörfunk

Die Berichterstattung spricht alle 

Zielgruppen an ïBeiträge in 

Medien sämtlicher Medien-

gattungen, z.B. IHK-Zeitschriften, 

Elternzeitschriften, pädagogische 

Fachzeitschriften, Anzeigenblätter

WIRKUNGSVOLL.

ergo Kommunikation ïStand: 30. Juni 2011 *Kumulierte Reichweite
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Sechs neue Bündnisse gründen sich am Aktionstag, ein neuer 
Partner wird gewonnen

Sechs Neugründungen

} Angermünde (Brandenburg)

} Gemeinde Perl (Saarland)

} Neustadt am Rübenberge 

(Niedersachsen)

} Landkreis Schweinfurt (Bayern)

} Oberwolfach (Baden-Württemberg)

} Frankfurt a. M., Stadtteil West 

(Hessen)

Der Verband berufstätiger 

Mütter wird neuer Partner der 

Initiative

Viele Bündnisse gewinnen 

neue Partner, beispielsweise 

Unternehmen, Industrie- und 

Handelskammern, Schulen

WIRKUNGSVOLL.

ĂDas Familienb¿ndnis 

Westñ

fnp.de, 15.05.2011
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http://www.fnp.de/fnp/region/hessen/info-das-familienbuendnis-west_rmn01.c.8912954.de.html
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PRÄSENT. Die Initiative des BMFSFJ macht von sich reden

Das BMFSFJ oder die 

Bundesfamilienministerin

werden in 126 Medien-

berichten genannt

Key Visual, Motto und 

Give-aways sorgen für 

Sichtbarkeit der bundes-

weiten Initiative in den 

Regionen

Die Videogrußbotschaft

der Bundesfamilienminis-

terin wird auf Veranstal-

tungen und Websites 

genutzt

ĂFamilie und Berufñ

Darmstädter Echo, 04.05.2011

ĂFamilie und Beruf 

meisternñ

Der Westen, 14.05.2011
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http://www.echo-online.de/region/darmstadt-dieburg/reinheim/Familie-und-Beruf;art1299,1811686
http://www.derwesten.de/staedte/isselburg/Familie-und-Beruf-meistern-id4645958.html
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Die Bündnisse werben in Materialien für die bundesweite Initiative
PRÄSENT.

ergo Kommunikation ïStand: 30. Juni 2011
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1,7 Millionen Bäckertüten machen in ganz Deutschland auf den 
Aktionstag aufmerksam

PRÄSENT.

Orte, an denen Bäckertüten 
verbreitet werden

ĂLokales B¿ndnis f¿r 

Familie bedankt sich bei 

Erfurter Bäckereien für das 

Engagementñ

Erfurter Allgemeine, erfurt.de, 

06.05.2011

ergo Kommunikation ïStand: 30. Juni 2011

http://www.erfurt.de/ef/de/rathaus/aktuell/presse/2011/05/39258.shtml
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FOKUSSIERT. Die Bündnisse konzentrieren sich auf ein Thema

An 355 Standorten dreht 

sich alles um das Aktions-

tagsthema Vereinbarkeit 

von Familie und Beruf

207 Artikel haben einen 

Bezug zur Wirtschaft oder 

nennen die bessere 

Vereinbarkeit als Lösung für 

den Fachkräftemangel

In 484 Beiträgen berichten 

Medien über Vereinbarkeit, 

insbesondere mit Blick auf 

Schulkinder

ĂLokales B¿ndnis f¿r 

Familie will bessere 

Ferienbetreuung in 

M¿lheimñ

Der Westen, 11.05.2011

ĂEltern reden ¿ber Schule 

und Beruf: Tag der Familie 

im Universum / Diskussion 

mit Politikern / Kostenlose 

Betreuung von 

Kleinkindernñ

Weser Kurier, 12.05.2011

ĂFamilienfreundlichkeit in 

Firmen zahlt sich ausñ

Badische Zeitung, 13.05.2011

ĂFamilienfreundlichkeit ein 

Plus f¿r Standortñ

Gießener Anzeiger, 30.04.2011
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http://www.derwesten.de/staedte/muelheim/Lokales-Buendnis-fuer-Familie-will-bessere-Ferienbetreuung-in-Muelheim-id4637070.html
http://www.weser-kurier.de/Artikel/Bremen/Stadtteile/Horn-Lehe/375427/Eltern-reden-ueber-Schule-und-Beruf.html
http://www.badische-zeitung.de/kreis-loerrach/familienfreundlichkeit-in-firmen-zahlt-sich-aus--45219694.html
http://www.giessener-anzeiger.de/lokales/aus-der-nachbarschaft/vogelsbergkreis/10678525.htm
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}An 355 Aktionsstandorten steht 
das Thema Vereinbarkeit von 
Familie und Beruf,
insbesondere für Familien mit 
Schulkindern im Fokus

}Die Aktionen zeigen vielfältige
Facetten des Themas:
Ferienangebote, Nachmittags-
und Notfallbetreuung 

}Das Thema Vereinbarkeit
wird in 484 Medienberichten 
genannt ïdas Thema Schul-
kinder in 193 Veröffent-
lichungen

}207 Berichte greifen den Bezug 
zur Wirtschaft, zum Fach-
kräftebedarf oder Zahlen aus 
dem Argumentepapier auf

Das Thema Vereinbarkeit von Familie und Beruf steht bei vielen 
Aktionen und in der Medienberichterstattung im Mittelpunkt

FOKUSSIERT.

ĂGanztagsgruppen im 

Fokusñ

Westfälische Nachrichten, 

16.05.2011

ĂFamilie und Beruf unter 

einem Hutñ

SOL.de, 13.05.2011
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